
 



ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 

Програма фахового вступного випробування (співбесіди) з реклами та 

зв’язків з громадськістю складена для абітурієнтів, які вступають на 

навчання для здобуття ступеня бакалавра на 2 курс на основі освітньої-

кваліфікаційного рівня «молодший спеціаліст» відповідно до освітньої 

програми зі спеціальності 061 «Журналістика».   

Тривалість фахового вступного випробування (співбесіди) не повинна 

перевищувати 30 хвилин для 1 особи. Результат фахового вступного 

випробування (співбесіди)   оцінюється за шкалою від 100 до 200 балів. 

Вимоги до відповіді студента: у процесі складання співбесіди 

абітурієнт має виявити знання з основних тем курсу реклами та зв’язків з 

громадськістю, повинен оперувати  професійними дефініціями, має знати 

суть і специфіку масової комунікації як науки і сфери практичної діяльності,  

основні явища реклами та зв’язків з громадськістю. 

 

ІІ. ЗМІСТ ПРОГРАМИ 

 Сутність спеціальності «Реклама і зв’язки з громадськістю». 

Об’єкт та предмет вивчення реклами та зв’язків з громадськістю. Сфера 

професійної діяльність фахівця з реклами і зв’язків з громадськістю. Етика та 

закон в рекламній та PR-діяльності. 

 

Інформація та масові комунікації. Поняття інформації, повідомлення, 

каналу передачі інформації. Види інформації. Поняття масовою комунікації. 

Засоби масової комунікації. 

 

Історія реклами. Передумови виникнення реклами. Перша письмова 

реклама. Історичні етапи становлення реклами.  

  

Теорія реклами. Поняття реклами. Цільова аудиторія. Об’єкт та 

предмет рекламного впливу. Види реклами. Класифікація реклами. Функції 

реклами. Неналежна реклама. Рекламний логотип та салоган. Засоби 

реклами. Основні суб’єкти рекламного ринку. Рекламна кампанія. Реклама в 

системі маркетингових комунікацій. 

 

Історія та теорія PR. Поняття Public Relations. Історичні етапи 

становлення PR. Предмет, структура та зміст PR. Функції PR. PR та суспільна 

думка. PR в системі маркетингових комунікацій. Організаційні форми PR. PR 

та ЗМІ. 
 

ІІІ. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 

 

180-200 балів абітурієнт отримує, виявивши такі знання та вміння: 

 повністю послідовно розкрити зміст матеріалу, поставленого 

завдання чи проблеми 



 здатність включити інформацію, що стосується вирішення проблеми, 

в систему цілісного знання 

 здатність аналізувати та оцінювати факти, події та прогнозувати 

очікувані результати від прийнятих рішень 

 вільне володіння спеціальною термінологією 

 правильно застосувати одержані знання, уміння та навички з різних 

дисциплін для вирішення практичних завдань чи проблем у стандартних та 

змінених ситуаціях. 

150-179 балів абітурієнт отримує, виявивши такі знання та вміння: 

 послідовно розкрити зміст матеріалу, поставленого завдання чи 

проблеми 

 здатність аналізувати та оцінювати факти, події та прогнозувати 

очікувані результати від прийнятих рішень 

 вільне володіння спеціальною термінологією, можливі деякі 

неточності 

 правильно застосувати одержані знання, уміння та навички з різних 

дисциплін для вирішення практичних завдань чи проблем у стандартних 

ситуаціях. 

125-149 балів абітурієнт отримує, виявивши такі знання та вміння: 

 зміст питання вкладено частково, не завжди послідовно 

 у відповідях є помилки у використанні окремих спеціальних понять 

 при вирішенні поставленої проблеми не розуміє шляхів практичного 

використання конкретної інформації. 

100-124 балів абітурієнт отримує, виявивши такі знання та вміння: 

 основний зміст завдання не розкрито 

 допущено грубі помилки у відповідях 

 відсутність володіння спеціального термінологією. 
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